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介绍：本书阐述了一位职业经理人从自己面临的困惑开始，探寻营销的过程。内容包括：

营销战术的反思；营销战略的反思；营销企划的反思；营销观念的反思；营销沟通的反思

等。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/10409297.html）查找全本

阅读方式

消费品营销反思 市场管理实战误区探索 评论地址：https://www.jiaokey.com/book/det

ail/10409297.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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