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介绍：本书将现代广告学的基本原理融合于药品广告活动的各环节中，再结合药品广告本

身的规律与特性，从药品广告的具体实践中寻求现代广告基本理论的支撑。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/11480910.html）查找全本

阅读方式

药品广告理论与实务 评论地址：https://www.jiaokey.com/book/detail/11480910.html

教客网提供千万本图书阅读地址。

https://www.jiaokey.com/book/detail/11480910.html

书名：药品广告理论与实务

https://www.jiaokey.com/book/detail/11480910.html
https://www.jiaokey.com/book/detail/11480910.html
https://www.jiaokey.com/book/detail/11480910.html

	my book

