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介绍：本书从广告与商品、广告与现代人、广告与社会生活、广告与大众文化、广告与社

会控制、广告与大众传媒以及广告与后现代社会等角度，研究了广告与社会的互动关系及

其现象。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/11696568.html）查找全本
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