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介绍：本书是我社推出的“高等学校广告学系列教材”的一种，全书共十章，介绍了广告

公司的产生、发展、地位、作用、基本属性、分类、申办、组织管理，重点阐释广告公司

的经营策略、业务操作、客户关系管理、财务管理、人力资源管理、行政管理等内容。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/11845788.html）查找全本
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