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介绍：本书是全国高等教育自学考试文化产业专业（独立本科段）指定教材之一。本书共

分十七章，详尽地讲述了文化市场，文化产业企业，文化市场营销理论及相互关系，细致

分析了与之相关的各种营销策略、技巧以及法律、法规等。书中理论与实例结合，层次分

明、论述系统、逻辑性强……
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