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介绍：本书在阐述现代市场营销理论的基础上，依据对当前中国汽车市场现状的分析，系

统地介绍了汽车企业的发展战略、营销管理策略及营销实务。具体内容有汽车市场分析、

汽车市场调研与预测、市场细分和目标市场营销、汽车市场营销组合策略、汽车市场营销

管、汽车市场营销实务、汽车产品售后服务与顾客满意工程、汽车及配件国际营销概况、

汽车及配件电子商务与网络营销等。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/12076145.html）查找全本
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汽车整车及配件营销 评论地址：https://www.jiaokey.com/book/detail/12076145.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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