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介绍：这是一本阐释网络广告相关知识和技能的教材，它是基于广告学、心理学、营销管

理、计算机等多学科基础理论和基本技能，分八章，对网络广告概述七网络广告的基础理

论、网络广告心理、网络广告调研与策划、网络广告创意、网络广告的发布与代理、网络

广告的效果测定和网络广告的管理等内容作了介绍。该书可供各大专院校作为教材使用，

也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/12097232.html）查找全本

阅读方式

网络广告 评论地址：https://www.jiaokey.com/book/detail/12097232.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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