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介绍：本书主要内容有中药产品进入国际市场的现状及应对措施、WTO规则下的合作机制

与中药产品国际化、中药产品国际化的文化传播策略、中药产品国际营销环境的障碍及对

策、中药产品走向国际市场的绿色营销策略等。
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