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介绍：本书是从一个新的视角——从微观的角度，建立寿险企业营销绩效模型，以探究企

业寿险营销的规律性这有别于以往文献所建立的保险营销的宏观模型：其次，基于企业视

角设置了营销管理指标体系，根据建立的模型体系，能够对寿险企业各类寿险的营销绩效

进行定量分析，探讨关键的影响因素及其影响程度。本书主要内容包括：研究寿险公司营

销绩效模型的意义、寿险公司的寿险营销模式、寿险营销影响因素的定性分析等。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/12536218.html）查找全本

阅读方式

寿险公司营销绩效模型的实证研究 评论地址：https://www.jiaokey.com/book/detail/1

2536218.html

教客网提供千万本图书阅读地址。

https://www.jiaokey.com/book/detail/12536218.html

书名：寿险公司营销绩效模型的实证研究

https://www.jiaokey.com/book/detail/12536218.html
https://www.jiaokey.com/book/detail/12536218.html
https://www.jiaokey.com/book/detail/12536218.html
https://www.jiaokey.com/book/detail/12536218.html

	my book

