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介绍：全书分为上、下两篇，共14章。上篇为微观语用学视角下的广告语言研究，主要从

指示语、言语行为、语用意义、语用前提、礼貌策略、语用失误及修辞特征等角度来分析

广告语言。下篇为宏观语用学视角下的广告语言研究。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/12717479.html）查找全本

阅读方式

语用学视角下的广告语言研究 评论地址：https://www.jiaokey.com/book/detail/12717

479.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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