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介绍：本书通过第三方的角度介绍和分析了中国葡萄酒市场的诸多营销现象，并结合传统

营销管理理论，对行业、企业的营销模式与品牌管理做了理论层面的深度分析与实践层面

的尝试探索。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/13219689.html）查找全本
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