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介绍：本书共分四篇，第一篇讨论了神经营销学的兴起，探寻了神经营销学的源起、对传

统营销的继承与发展以及主要研究领域与范畴；第二篇介绍神经营销学相关的技术基础与

原理；第三篇为神经营销学的前沿文献阅读与评述，通过对国际期刊发表的神经营销学研

究的前沿文献收集整理，从产?

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/13267064.html）查找全本
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