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介绍：本研究以消费者网络购买行为为研究对象，重点关注在线互动与感知价值两个方面

的影响因素。在分析和研究感知价值内涵及其影响因素的前提下，提出了适合本研究的感

知价值影响因素：感知有用、感知易用和感知风险。拓展和丰富了消费者行为理论的研究

领域及研究内容。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/13439651.html）查找全本

阅读方式
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