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介绍：本书研究了产品伤害危机后的市场恢复策略的效用，通过实证，找出了有效地危机

后产品属性、广告、销售促进策略，并分析了其作用机理。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/13452895.html）查找全本
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