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介绍：代言广告已经成为企业营销传播中的一种重要手段，如何提高其传播效果也是众多

研究者感兴趣的问题。目前的研究焦点已经从甄别与度量有效代言人特征，转移到代言广

告要素之间的特定匹配关系方面。其中，代言人与产品匹配、代言人与目标受众匹配的相

关研究已经进行的较为深入，而对代言人与广告信息的匹配问题涉及较少。本研究从可信

度互补与信息加工方式的协调方面研究代言人与广告信息之间的匹配问题。
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