
爆款思维

作者：胡展赫著

出版社：天津：天津人民出版社

出版日期：2017.12

总页数：227

介绍：本书剖析了打造爆品的有效策略和常见陷阱,指明了传统工业时代爆款和互联网时

代爆款的本质区别:一个是基于渠道利益分配的产物,一个是基于用户需求的流量导入,为

众多传统企业转型提供了可靠的路径和参考。爆款是一个信条,相不相信、有没有魄力只

做一个单品,做到这个品类的市场第一。产品线不聚焦难于形成规模效应,资源太分散会导

致参与感难于展开。爆款思维是互联网时代必备的产品思维。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/14371738.html）查找全本

阅读方式

https://www.jiaokey.com/book/detail/14371738.html


爆款思维 评论地址：https://www.jiaokey.com/book/detail/14371738.html

教客网提供千万本图书阅读地址。

https://www.jiaokey.com/book/detail/14371738.html

书名：爆款思维

https://www.jiaokey.com/book/detail/14371738.html
https://www.jiaokey.com/book/detail/14371738.html

	my book

