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介绍：本文采用SPSS统计软件，对样本数据进行统计和分析。运用描述性统计分析，分析

了调研样本的总体情况；运用项目分析、因子分析以及信度分析对本研究问卷质量进行检

验；运用相关分析和回归分析，检验了乡村集群企业虚拟品牌社群信息互动及其各维度对

品牌依恋及其各维度的关系，并分析了品牌依恋在乡村集群企业虚拟品牌社群信息互动总

体及其各维度对品牌忠诚及其各维度的显著影响中的中介作用。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/14617394.html）查找全本
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乡村集群企业虚拟品牌社群研究 评论地址：https://www.jiaokey.com/book/detail/146

17394.html

教客网提供千万本图书阅读地址。
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