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介绍：伴随着微信的火热兴起，微信营销也成为一种新型的网络营销模式。商家通过提供

用户需要的信息，推广自己的产品，从而实现点对点的营销。微信营销不仅可以整合消费

者资源，而且可以为广大商家和企业高黏度地连接和固定住消费者，是当前电子商务背景

下一种非常有效的营销模式。蒋桦著的《电子商务背景下微信营销的策划与运营管理》主

要从电子商务的背景出发，从微信公众号的申请完善、推广、内容和商家品牌和产品营销、

大数据营销策略以及实战案例方面入手，分析了企业如何建立自己的微信公众号，完善自

己的微信营销体系，建立稳固的微信营销渠道，最终快速地树立起品牌、口碑。
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