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介绍：《广告法理论与实务》第一章至第四章论述广告的基本理论问题，包括广告的界定、

广告的外部规制、广告的规制方式等内容。第五章至第八章重点探究广告的公法规制问题

，涉及虚假广告、广告中的绝对化用语、广告代言等核心法律问题。第九章至第十一章重

点探究广告的私法相关问题，分别涉及广告与人格权、知识产权、不正当竞争等相关法律

问题。第十二章论述了各广告主体的法律责任。第十三章则对各类广告规制的法律要点进

行了梳理。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/15158850.html）查找全本
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