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介绍：本书全面剖析了网络广告所涉及的各个理论问题，比如受众与受众心理、定位与创

意、构成与类型等；阐述了网络广告的制作流程、成本、效益以及需要处理的各种法律关

系。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/96017134.html）查找全本
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