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介绍：本书共分为十三章,基于科学性、创新性、实用性的原则,以广告活动的基本过程为

线索,结合广告原理与策划发展的新形势与特点,针对经营管理类专业应用型人才培养的目

标,系统地介绍了广告概述、广告环境、广告受众、广告媒介等基本知识。

说明：登录教客网（https://www.jiaokey.com/book/detail/96136922.html）查找全本
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